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Luego de un proceso que incluyo a todas las fuerzas vivas de Lujan,
hoy contamos con una nueva identidad grdfica que nos representard
a nivel local, nacional e internacional. Es la identidad de una ciudad

que recobra la confianza en si misma.

Lujan debe afianzar los logros consequidos, reivindicando los nuevos
activos relevantes que tiene. Y debe hacerlo con vision de futuro.
La nueva marca serd testigo y motor de todas las transformaciones

que vendran.

Es ahora. tenemos la oportunidad de mirarnos a nosotros mismaos
de una forma distinta. Con mayor audacia; con mayor optimismo
Yy mayor ambicion. Solo asi podremos reescribir una nueva historia

de grandeza en Lujdn.
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= ;Qué es la marca Lujan?

Es la representacion grafica y simbdlica que identificara y diferenciara al Partido

de Lujan, haciéndolo Unico. Expresa su identidad, sus fortalezas y todo su potencial.

Es un nuevo relato de Lujan, consensuado de manera colectiva, que organiza y
comunica las virtudes existentes y -con base en un plan de desarrollo estratégico-
proyecta una vision convocante, reflejando un lugar donde la gente quiere vivir,

trabajar, estudiar, invertir, comprar, descubrir.

= - Para qué la marca Lujan?

La Estrategia Marca Lujan constituye un primer paso para sentar las bases que nos
permitan proyectarnos mejor y de manera mas consistente desde todos los
ambitos. El objetivo es transformar la forma en que nuestra ciudad es percibida;

darle visibilidad y poner en valor su identidad.

Busca ser el instrumento estratégico para agregar valor y competitividad y asi
posicionar a Lujan en un contexto regional, nacional e internacional, promocionando
nuestra produccién local, el turismo y nuestro patrimonio arquitectdnico, historico,
cultural y natural, reactivando al mismo tiempo el sentido de pertenenciay la

identificacion de los lujanenses.

Contamos con fortalezas tnicas, con una identidad bien definida y con un potencial
infinito. Es el momento de inspirarnos y proyectarnos; de dar a conocer eso que
nos define, nos diferencia y nos hace sentir orgullosos.



Sobre el proceso

Este proyecto parte de una certeza y una conviccion:
la Marca Lujan es patrimonio de todos y todos deben
participar en su ideacidn.

Las politicas de largo plazo necesitan nacer del acuerdo; sin él, estan abocadas a
morir a mitad del camino. Nuestra intencion ha sido la de generar un exhaustivo
estudio que recoja los diferentes puntos de vista sobre la ciudad y su proyeccion.
Un proceso que incluyd a todas las fuerzas vivas de Lujan y que combiné el rigor en
la estrategia metodoldgica con la voluntad de consenso, para generar a partir del

didlogo una propuesta que realmente exprese nuestra identidad y nuestra esencia.



Este proceso ha sido ideado, proyectado y ejecutado por el Equipo Interdisciplinario
de la Estrategia de Marca Ciudad, convocado por el Municipio de Lujan para llevar

adelante esta tarea y gran responsabilidad.

Esta conformado por profesionales del Branding, del Marketing, de la Comunicacion,
del Diseno Crafico, de la Sociologia y de las Relaciones Publicas, que ademds
-y sobre todo- son vecinos de Lujan, motivados e impulsados por el interés

genuino de ver crecer y progresar a la ciudad que los vio crecer.

Para llevar adelante este proceso de manera transparente y con una vision plural,
se conformo también un Consejo Asesor. Fue creado con el objetivo de generar
un dérgano consultor que cumpliera la funcién de validar y acompanar al Equipo
Interdisciplinario desde una mirada externa y representativa de los principales

sectores de nuestra comunidad.

En ese sentido, los miembros del Consejo expresan las opiniones
y recomendaciones de los ambitos que competen a la aplicacién, comunicacion
y posicionamiento de la Marca Lujan.

Una decisién comun desde la génesis del proyecto radicé en que las reuniones de
trabajo se debian llevar a cabo en edificios y sitios emblematicos del Partido de
Lujan. Por su valor simbdlico, pero también para profundizar ese sentido de perte-

nencia y de reconexién por parte de los miembros del Equipo Interdisciplinario.

Vivenciar Lujan desde otra mirada vy (re)descubrir la esencia de esos lugares que
siempre estuvieron y que siempre estaran en la memoria emotiva de todos.

La Basilica Nacional Nuestra Senora de Lujan, el Complejo Museogrdfico Provincial
“Enrigue Udaondo”, la Universidad Nacional de Lujan, el Museo Municipal de
Bellas Artes, el Parque Industrial Villa Flandria, |a Biblioteca Popular Obrera Jean
Jaurés y la Municipalidad de Lujan abrieron sus puertas al proceso y lo enriquecieron

con sus instalaciones y hospitalidad.



PARTICIPACION CIUDADANA

La clave del éxito de este proceso tuvo que ver con el gran nivel de participacién de
la ciudadania en todas las etapas del proceso. Desde que se inicié en el mes de
marzo, han sido parte miles de vecinos lujanenses. También han participado cientos
de visitantes asiduos, turistas extranjeros que visitaban Lujan por primera vez y

argentinos de todas las latitudes que querian dar su opinidn sobre nuestra ciudad.

Se realizaron reuniones con los sectores sociales y econémicos que hacen pujante a
Lujan; talleres y grupos focales para evaluar aspectos vy atributos del distrito;
entrevistas en profundidad a vecinos vy turistas; entrevistas flash a turistas y
encuestas telefénicas y virtuales. Estas diversas opiniones fueron el insumo clave
para definir el ADN de Ciudad y asi comenzar la busqueda de los caminos marcarios.
Para culminar el proceso, al ser elegidas las dos propuestas gréficas, se realizd

la votacién ciudadana para elegir la opcién ganadora con la participacion de

mas de siete mil vecinos.




== ADN de ciudad:

Descubriendo el alma
vy el corazon de Lujan

Las voces que han dado vida a este relato son muchas
y muy variadas.

Las entrevistas, las encuestas, los talleres y las reuniones sectoriales que formaron
parte del proceso de investigacién nos permitieron conocer la visién y la opinién de

miles de vecinos y vecinas, asi como de turistas v visitantes.

Para construir esta nueva narrativa habia que hacer hincapié en lo transversal, en
los sentimientos y percepciones compartidas que marcan un perfil propio y definen
la esencia de Lujan. Esto es, el ADN lujanense: los cimientos sobre los cuales se

edificd la nueva Marca.

A continuacién, presentamos algunos de los principales insights que surgieron de
la fase de investigacion metodoldgica y conceptual y que sirvieron como insumo

para el trabajo de los disenadores graficos.

VALORES

La esencia de Lujan es a veces indescriptible, pero siempre reconocible. Este es un
intento por sintetizar los principales valores que hacen al <ser lujanense>; a su
ritmo, su idiosincrasia, su morfologia y personalidad: todo eso que nos forma, pero

también el norte que nos guia y al que queremos llegar.

Lujan es PERTENENCIA

Lujan hace latir corazones, de todos los que nacen y crecen en esta tierra; de los
que nos visitan a diario y de los que nos eligen para construir su futuro acd. Somos
una comunidad fuerte que trasciende a cada individuo particular para formar una
Gestalt basada en la solidaridad; en la unién de un pueblo que confluye para

alcanzar fuerza transformadora.



Lujan es el lugar al que vas a volver, porque aca encontras la calidez de ser parte
de un grupo que te reconoce vy te valora. Porque tiene caracteristicas Unicas: no
es interior ni conurbano. No es grande ni chica. No es bulliciosa ni tranquila. Es
Lujan. Una ciudad distinta a todas; con localidades que tienen una personalidad
propia y que la hacen ain mds distintiva. Una ciudad que se esfuerza por conservar

los rituales para mantener las tradiciones vigentes.

Lujan se encamina a sus 400 anos. Nuestra heraldica nos recuerda dos fechas de
gran trascendencia: 1630, el ano del milagro de la Virgen y 1756, ano de la
creacion de la Villa de Luxan. Desde su fundacion, Lujan fue ya-siempre pionera.
Tiene el primer camino internacional; el primer movimiento gremial y el primer
puente. El primer monumento a Belgrano y a Malvinas. El primer cabildo en
adherir a la revolucion de mayo. La primera escuela de la provincia; la primera
comisaria y el primer hallazgo paleontolégico en Argentina. Lujan hermana

fe y ciencia.

Lujan atesora el Patrimonio de una Nacién con Enrique Udaondo, quien nos legé
una de las colecciones mas importantes y variadas de Latinoamérica. Somos
protagonistas de grandes acontecimientos que nos vinculan a la historia de
nuestra patria. Aca se respira historia y cultura. Una memoria de grandeza que

no fue eclipsada: se encuentra viva en nuestro ADN y en nuestros edificios y

fachadas que hoy tenemos la oportunidad de revalorizar y revitalizar.




Lujan es ESPIRITUALIDAD

Lujan es ARGENTINIDAD




Lujan es CERCANIA

Lujan es FAMILIA

Lujan es DESARROLLO







Relato de ciuc_lad:
¢Como narra Lujan
su cuento?

A partir de los aprendizajes obtenidos en la fase de investigacion, formulamos un
nuevo relato de Lujan que condensa todos esos valores mencionados que hacen a
nuestra idiosincrasia y nuestro ADN. Un relato pensado en clave de pasado,
presente y futuro que expone aquellas capacidades y dimensiones que la ciudad
posee y quiere mantener y potenciar, ademds de las que legitimamente aspira a
conseqguir. Una nueva narrativa orientada a reactivar el orgullo en los lujanenses y
que ofrece a los turistas, visitantes y potenciales residentes un Lujan que los

convoca; un Lujan para (re)descubrir.

Con todos los atractivos de una gran ciudad, pero con una
manera propia (Unica) de sery hacer; de trabajar y de vivir.

Lujan vibra a su propio ritmo y se queda en el corazén de toda
la Argentina, que camina hacia nosotros con devocion para
encontrarse y encontrarnos.

Somos el punto donde nacen las oportunidades. Y donde se
unen los caminos; como venas y arterias gue se ramifican a lo
largo del territorio nacional.

Cerca de todo y de todos.

Cada rincdn, calle o icono de nuestra ciudad te cuenta una
historia. Lugares donde, ademas, nuevos relatos se estan escri-
biendo (y se hacen realidad).

Somos una ciudad que te sonrie y te hace parte de ella.

A los que ya conocen todo lo que nos hace unicos. Y a los que
vienen por primera vez a descubrirlo.

A los oriundos. Y a quienes se quedaron porque encontraron
un mundo de posibilidades.

n.
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A los mejores representantes del corazén de Lujan. Ese que
hace que nos saludemos en la calle, como si fuéramos amigos
de toda la vida.

O que siempre estemos dispuestos a compartir nuestra mesay
a ofrecer nuestra casa. O un mate.

A ddénde vamos llevamos el orgullo de un legado histdrico,
cultural y bien argentino. Un patrimonio Unico en armonia con
la innovacion; que proyecta la ciudad hacia el futuro.

En constante evolucidn; tradicion y modernidad; naturaleza y
ciudad. Todo crece y se complementa. Nuevos y viejos relatos
(re)escribiendo a diario nuestra historia.

Lujan es esa combinacidn de rasgos que confluyen vy la convierten
en una ciudad Unica ala que siempre vas a volver.

Para vivir y visitar; para trabajar y aprender; para invertir o
emprender.

Un punto de partida

Como vision de futuro, la Marca Lujan debera motorizar
la idea de un horizonte posible y compartido.

El proceso de co-creacion no se detiene con el establecimiento del sistema grafico.
Su comunicacion y activacion requieren de un trabajo constante y participativo; de

una verdadera sinergia entre todos los actores de nuestra comunidad.

Una alianza que debe ser el vehiculo que impulse el plan estratégico para los
proximos anos. En ese sentido, la Marca es un compromiso que nos inspira y nos

empuja a trabajar juntos para alcanzar nuevas metas y dejar un legado en Lujan.



Paleta cromatica representativa de la ciudad La tipografia de esta marca se cred

e (<sPeciicanente paTalartido deLigan:
Esunica eirrepetible.

] O@ m
Proporcion de tamafios ﬂ
y peso de caracteres

tipograficos. Un Lujan
establecido, con solidez

y equilibrado.
Disposicién Lo humanoy la Forma familiar de las
mayuscula/mindscula. representacion de la construcciones coloniales
Estructura que propone figura iconica del y que remite a las
un Lujan + cercano. peregrino. arcadas de nuestra recova.

® @

Base ascendente que Ascendente.
representa el desarrollo. Una ciudad que sonrfe,
Siempre desde el presente positiva y hospitalaria.
y hacia el futuro. @

Lineas rectas +
terminaciones curvas.
Morfologia que evoca una
ciudad sélida pero amigable.

Iconografia de la marca
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afla :
LUJAN

RUMBO ALOS
—— 400 ANOS
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